Alkoholreklam och partiernas syn pa olreklam

Utgangspunkten for en kritisk héllning till alkoholreklam ar att reklam inte bara informerar
om en produkt. Den bidrar ocksa till att skapa normer, associationer och positiva
forestillningar kring alkohol. Det &r sérskilt relevant nér det géller unga, som dnnu inte har
etablerat sina alkoholvanor. Forskningen ger stod for att exponering for
alkoholmarknadsforing hdanger samman med béade tidigare alkoholdebut och hogre
alkoholkonsumtion bland unga. En systematisk dversikt av longitudinella studier fann
exempelvis att samtliga 12 studier som uppfyllde kriterierna visade ett positivt samband
mellan alkoholmarknadsféring och ungdomars alkoholkonsumtion. WHO har dérfor
rekommenderat omfattande begransningar av alkoholmarknadsforing. WHO pekar sérskilt pa
problem med marknadsforing i digitala medier, sociala medier samt sponsring av sport och
kultur — omraden dér det ar svart att sidkerstdlla att barn och ungdomar inte exponeras.

Vad svarar partierna?

Beernews enkat till rikdagspartierna infor valet (https://www.beernews.se/articles/sa-tycker-
partierna-om-reglerna-for-olreklam/) tog specifikt upp den sé kallade bildregeln 1
alkohollagstiftningen, alltsd begransningen av vilka bilder och miljoer som far anvindas i
alkoholreklam. Det ér dérfor inte en fullstdndig undersdkning av partiernas syn pa
alkoholreklamen. Men svaren ger 4nda en tydlig bild av hur partierna ser pa behovet av
restriktioner for alkoholreklam.
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Partiernas svar aterges 1 Beernews enkit.
En tydlig skiljelinje

Om vi utgar fran ett folkhélsoperspektiv diar alkoholreklamens paverkan pa unga och dess
bidrag till normalisering av alkohol star i centrum, framtrider en ganska tydlig skiljelinje.

Vinsterpartiet, Socialdemokraterna och Miljopartiet ligger ndrmast en restriktiv linje. De
accepterar 1 hogre grad grundtanken att alkoholreklam behover begrénsas for att skydda
folkhélsan och motverka normalisering.

Sverigedemokraterna har ocksa en restriktiv grundhallning, men deras svar dr mindre
kategoriskt. De vill utvédrdera bildregeln snarare dn forsvara den ovillkorligt.

Kristdemokraterna och Moderaterna lagger storre vikt vid mojligheten for producenter att
marknadsfora sina produkter och vill se 6ver dagens begransningar. Ur ett folkhalsoperspektiv
innebar det en risk for att alkoholreklamen kan bli mer attraktiv och situationsorienterad —
exempelvis genom bilder av mat, gemenskap och livsstil.

Centerpartiet och Liberalerna ir tydligast for en liberalisering. Centerpartiet vill
modernisera eller avskaffa bildregeln, medan Liberalerna vill avskaffa den.

Rangordnat efter graden av restriktivitet

Om partierna enbart bedoms utifran instéllningen till bildregeln och behovet av
restriktioner for alkoholreklam, blir bilden ungefar:

Vinsterpartiet
Socialdemokraterna
Miljopartiet
Sverigedemokraterna
Kristdemokraterna
Moderaterna
Centerpartiet
Liberalerna
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Men friagan ir storre dn bildregeln

Beernews fraga ar relativt sndv. Den handlar om vilka bilder som far anvindas i
alkoholreklam. Den storre folkhélsofrdgan dr ddremot hur mycket alkoholindustrin dver
huvud taget ska fa anvinda reklam for att skapa positiva associationer kring alkohol.



Det giller exempelvis:

o reklam i sociala medier,

e sponsring av idrott,

o reklam i samband med sportevenemang,

o influencers och digital marknadsforing,

o strommade tjénster,

o produktplacering,

e och marknadsforing av alkoholfri 61 med samma varumaérke, logotyp och visuella
uttryck som alkoholhaltig 61.

Det sistndmnda brukar beskrivas som alibireklam: den alkoholfria produkten fungerar som
bédrare av ett varumarke som ocksa forknippas med alkoholhaltiga produkter. Har blir WHO:s
resonemang sérskilt relevant. WHO framhaller att alkoholmarknadsforing i digitala miljoer ar
svér att kontrollera och att det i praktiken ar svéart att sdkerstélla att marknadsforing som riktas
mot vuxna inte samtidigt nar minderariga. WHO rekommenderar dérfor breda och
lagstadgade begriansningar snarare én att forlita sig enbart pa sjilvreglering.



